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Wir sind das Netz

Strategie Methodik

Im deutschen Markt besteht der Bedarf nach einer
adaquat erhobenen Marktzahl zu den in Deutschland tiber
Programmatic Advertising gehandelten Netto-

v Die fiihrenden Sell-Side-Plattformen (SSPs) melden
programmatisch gehandelte Nettowerbeumsitze fiir
digitale Display-Werbung.

werbeumsatzen.

In Zusammenarbeit mit relevanten Marktpartnern ist

es dem BVDW gelungen, in diesem dynamischen Wachs-
tumsfeld eine starkere Markttransparenz zu schaffen.

v Es erfolgt eine Hochrechnung auf den Gesamtmarkt.

¢ Meldung und Erhebung liber eine neutrale Instanz
(Wirtschaftspriifer).

Nettowerbeumsatze im Programmatic Advertising in Deutschland
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Halbjahrliche Entwicklung der Nettowerbeumsitze im Programmatic Advertising in Deutschland
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600

500

400

10 219 (+49%)

200

171 (+40%) 258 (+51%)

BVDW-Statistik 2014 BVDW-Statistik 2015 BVDW-Statistik 2016

M |. Halbjahr M 2. Halbjahr

Anteil Nettowerbeumsitze im Programmatic Advertising an der OVK-Werbestatistik
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