NUTZUNG VON SMARTWATCHES

Main Facts der gemeinsamen Studie vom Bundesverband Digitale Wirtschaft (BVDW) e.V., DAYONE GmbH BV DW

und defacto digital research GmbH zur Verbreitung und Nutzung von Smartwatches in Deutschland. Wir sind das Netz
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Die Zielsetzung der Studie war die Analyse zur Aktzeptanz, Nutzung und Werbepotenzial von Smartwatches. Die Umfrage wurde im
Rahmen einer Online-Befragung durchgefiihrt. (Stichprobe n=504; Zeitraum Marz 2016) Die Zielgruppe waren Smartwatch-User in

Deutschland im Alter von 18 — 79 Jahren. Bei der Umfrage lag der Anteil an Frauen bei 47 % und der Anteil der Manner bei 53 %.
Mehr Informationen zur Studie finden Sie unter www.domobile.org
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