OVK-WERBESTATISTIK

Displaywerbung 2020/l

Der Online-Vermarkterkreis (OVK) im Bundesverband Digitale Wirtschaft (BVDW) e.V. veroffentlicht zwei Mal im
Jahr Daten zur Entwicklung des Displaywerbemarktes in Deutschland. Zur Ermittlung der Daten kommt ein holisti-
sches Modell des Marktforschungsunternehmens Statista zum Einsatz, das durch die Kombination von Primar-
und Sekundardaten von Vermarktern, Publishern und internationalen Plattformen sowie Experteninterviews eine
umfassende Einschatzung des digitalen Werbemarktes in Deutschland ermadglicht.

Umsiétze digitale Displaywerbung nach Quartalen
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Digitale Display-Werbeumsatze nach Buchungsart Zwei Drittel der D|splay-Werbeumsatze
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