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OVK-Werbestatistik digitale Werbung (auf Nettobasis) 2016 bis

2017

OVK-Werbestatistik digitale Werbung (Online und Mobile) 2016 bis 2017

In Mio. Euro
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OVK-Statistik 2016 OVK-Statistik 2017

Quellen: Online-Vermarkterkreis (OVK) im Bundesverband Digitale Wirtschaft (BVDW) e.V.: OVK Meldung (Hochrechnung der
tiber PWC gemeldeten Nettozahlen fiir digitale Display-Werbung (Online und Mobile) auf den Gesamtmarkt (inklusive Provisi-
onen)) // Angaben fiir den deutschen Markt in Mio. Euro. Datenstand: Januar 2018.
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© Digitale Werbung (Online und
Mobile) hat in 2017 um
insgesamt 8,0 Prozent auf
1.928 Mio. Euro (netto)

zugelegt.
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Monatliche Entwicklung der Nettowerbeinvestitionen in digitale
Werbung (Online und Mobile) 2016 und 2017

Monatliche Entwicklung der Nettowerbeinvestitionen in digitale Werbung

(Online und Mobile) © Oktober, November und

In Mio. Euro

Dezember sind saisonbedingt
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2249
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die umsatzstarksten Monate.
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193,9
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© In 2017 betrugen die Umsatze
in Q4 knapp 622 Mio. Euro
(netto).
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Jan.  Feb. Mirz  Apr.  Mai  Juni  Juli  Aug. Sept. Okt. Nov. Dez.

M2016 1184 1252 1524 1406 1443 1534 1255 1165 152,0 171, 191.8 1939

2017 1282 132,5 1580 1479 1608 I51,8 1292 1296 1677 1869 2105 2249

Quellen: Online Vermarkterkreis (OVK) im Bundesverband Digitale Wi
n Nettozahlen fiir Display-W,
r den deutschen Markt in Mio, Euro, Datensta

t (BVDW) eV: OVK Meldung (Hochrechnung
d Mobile) auf den Gesamtmarkt (inklusive
ar 2018.
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Bruttowerbeinvestitionen in Online-Werbung nach Werbeformen flr
2017

Top 5 der Online Display-Werbeformen nach Bruttowerbeinvestitionen . . .
© Pre-Roll ist mit 450 Mio.

450 weiterhin der Spitzenreiter

|
Pre-Roll .
o unter den Top 5 Online
Ad Bundle
- Display-Werbeformen.
Billboard Ad 273 -
© Ad Bundle (278 Mio.) und

Skyscaper I6|374 Bl”board Ad (273 MIO-)

o mittlerweile nahezu auf einem

Sitebar 124
Niveau.

In Mio. Euro 0 100 200 300 400 500

M 2016 2017

Quelle: The Nielsen Company (Online-Werbung, Datenstand Februar 2018). Angaben fiir den deutschen Markt in Mio. Euro.
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Bruttowerbeinvestitionen in Online-Werbung nach
Wirtschaftsbereichen in 2017

Top 10 Werbeinvestitionen in Online-Werbung nach Wirtschaftsbereichen (brutto)
Arguben s -l © Fihrend im Hinblick auf die
Online am Media-Mix 0 % 10% 20% 30 % 40% 50 %

BWI sind Sonstige Werbung

Sonstige Werbung

Dienstleistungen

(994 Mio.), Dienstleistungen
(504 Mio.), Kraftfahrzeug-Markt
(398 Mio.) und Finanzen (226
Mio)

Kraftfahrzeug-Markt
Finanzen

Medien

Handel
Telekommunikation

S ® FuUhrend im Hinblick auf den
Online-Anteil im Mediamix sind

Sonstige Werbung (46%),

Textilien + Bekleidung

Erndhrung

Angaben in Mio. 0 200 400 600 800 1.000 1200
m 2017 W 2016 Angaben als %-Anteil Online am Media-Mix Fl nanzen ( 1 9 0/0) u nd
Quelle: The Nielsen Company (Online-Werbung, Datenstand Februar 2018). Angaben fiir den deutschen Markt in Mio. Euro.

Kraftfahrzeug-Markt (17%).
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OVK Werbestatistik digitale Werbung (auf Nettobasis) mit Prognose far
2018

OVK-Werbestatistik digitale Werbung (Online und Mobile) 2016 bis 2017 . . .
mit Prognose 2018 © Die Prognose fiir 2018 im

In Mio. Euro Bereich digitale Werbung
;:Z ki (Online und Mobile) liegt bei
2.050 10,0 Prozent.

2.000

1.950 1928 (+8%) © Dies entspricht

. Nettowerbeinvestitionen in
1.850

1.800 1.785 Hoéhe von 2.121 Mio. Euro
|.7so! (netto).

1.700

OVK-Statistik 2016 OVK-Statistik 2017 OVK-Prognose 2018

Quellen: Online-Vermarkterkreis (OVK) im Bundesverband Digitale Wirtschaft (BVDW) e.V.: OVK Meldung (Hochrechnung
der Uber PWC gemeldeten Nettozahlen fir digitale Display-Werbung (Online und Mobile) auf den Gesamtmarkt (inklusive
Provisionen)) // Angaben fiir den deutschen Markt in Mio. Euro. Datenstand: Januar 2018.
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Marktentwicklung und Ziele des OVK 2018
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Marktentwicklung

Agenturen
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Werbung-
treibende
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Marktentwicklung

Better Ads
E-Privacy/DSGVO
Standardisierung

Verification

Zertifizierung

Technische
Dienstleister

i

Publisher/
Vermarkter
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Ziele des OVK in 2018

o Begleitung und Einflussnahme an nationalen und internationalen
Initiativen und Projekten

Starkung von digitaler Display-Werbung

o Erbringung von Werbewirkungsnachweisen

o Erbringung von Marktaufklarung
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PROGRAMMATIC
ADVERTISING
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FULL-SERVICE-

<E

DIGITALAGENTUREN

DIGITAL MARKETING
QUALITY

BVDW Iiim **

I
I
I
|

Standardisierung

Better Ads
Viewability
ONLINE-

VERMARKTERKREIS
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Verification
Adblocker

ePrivacy/DSGVO

HKREIS IM BVDW
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Digital Audience Measurement
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|
|
|
TECH LAB :
|
|
|
!

I " Coalition for
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Vernetzung — Themen 2018

© Better Ads

© E-Privacy/DSGVO

© Standardisierung

© Verification (Fraud, Brand Safety, Viewability)

© Zertifizierung
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Vernetzung - Initiativen

© Coalition for Better Ads
¢ BVDW und einzelne Mitgliedsunternehmen wie Axel Springer als Mitglieder

o Aktuelle Topics:
- Rollout Better Ads Experience Program
- Starkere Berlcksichtigung des europdischen Marktes, Vgl. Pressemitteilung

T Coalition for
| Better Ads
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Vernetzung - Initiativen

© IAB Tech Lab
e BVDW bzw. einzelne Gremien wie OVK als Input-Geber

o Aktuelle Topics der Zusammenarbeit:
- New Ad Portfolio (Unit Ad Technology im OVK)

- Open RTB (Fokusgruppe Programmatic Advertising)
- Zukinftig wird die Zusammenarbeit intensiviert werden

iab.

TECH LAB
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Vernetzung - Initiativen

© IAB Europe
e BVDW bzw. einzelne Gremien wie OVK und Digital Marketing Quality als Input-Geber
o Aktuelle Topics:
- European Viewability Framework
- Transparency & Consent Framework |ab
- Programmatic Advertising Code of Conduct

© AGOF
e BVDW und AGOF als Kooperationspartner
o Aktuelle Topics:
- Ausbau von Zertifizierung im Bereich Verification lIII

AGOF
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Vernetzung - Initiativen

© Fokusgruppe Digital Marketing Quality
o Vertreter von OVK, FOMA und Dienstleistern als Input-Geber
o Aktuelle Topics:

Brand Safety

- Better Ads (Link zur CfbA)

Qualitats-Report

Fraud
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Starkung von Display-Werbung
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Werbewirkungsnachweise
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Werbewirkungsnachweise Gattung Digital

© Grundlagenstudien
 Online-Werbewirkungsstudie Social Media
- Ziel: Herausarbeiten von Unterschieden der Umfeldkategorien Social Media und OVK

- Inhalt: Vergleich der Umfeldkategorien Social Media und OVK nach Nutzung, Bewertung und
Werbewirkung

- Geplante Veroffentlichung: Q2/2018
e Online-Werbewirkungsstudie Video
- Ziel: Hilfestellung bei der optimalen Spotkreation in Kombination mit Werbewirkung

- Inhalt: Studie zu grundlegenden Gestaltungselementen (z.B. Spotldnge) bei dem Thema
Video Ads

- Geplante Veroffentlichung: dmexco 2018
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Werbewirkungsnachweise Gattung Digital

© Marktstudien
 Expertenbefragung zur Business-Relevanz der ePrivacy Verordnung in Deutschland

- Ziel: Unterstltzung der Lobbying Bemuthungen der digitalen Wirtschaft, Aufklarung und
Verdeutlichung der Relevanz des Themas auf politischer Entscheidungsebene in EU und
Bundesregierung, Offentlichkeitsarbeit des OVK durch eine anschauliche Erkldrung und
Aufbereitung des komplexen Sachverhalts.

- Inhalt: Darstellung wirtschaftliche Auswirkungen der geplanten ePrivacy Verordnung auf die
digitale Werbevermarktung in Deutschland

- Geplante Veroffentlichung: Ende Marz
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Werbewirkungsnachweise Gattung Digital

© Gattungsiibergreifende Studien

¢ Teilnahme bei der Qualitaitsinitiative Werbewirkungsforschung (QiWi)
- Ziel: Sicherung und Verbesserung der Qualitat in der Werbewirkungsforschung

- Inhalt:
Gattungsubergreifende Initiative fir mehr Transparenz und Qualitat in der
Werbewirkungsforschung: www.werbewirkung-forschung.de
Entwicklung von einheitlichen Studiensteckbriefen zur Dokumentation von

Werbewirkungsstudien
o Fast-Lane-Studien (*NEU¥*)

- Ziel: Prasens des OVK als Sprachrohr der Digitalen Wirtschaft in Fach- und
Publikumsmedien erh6hen

- Inhalt: Kurze und regelmaBige Nutzerbefragungen zu marktrelevanten Digitalthemen
- Veroffentlichungen Quartalsweise: Q2, Q3 und Q4
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Marktaufklarung
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Marktaufklarung - Fachveranstaltungen

© Pressekonferenzen zu Marktzahlen (Q1 bzw. Q3)

e Format:
Q1: Veroffentlichung der Marktzahlen im Webinar
Q3: Veroffentlichung der Markzahlen im Rahmen der dmexco Pressekonferenz

o Zielgruppe: Fachjournalisten

© Fachtagung Digitale Medien (Q4 2018)

¢ Format:

Zusammenkunft von ausgewahlten Kennern der Branche
Impulsvortrage, Panels, Workshops

o Zielgruppe: Werbungtreibende
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Marktaufklarung - Fachveranstaltungen

© Digitale Themenabende (Q1/Q4 2018 *Neu*)

¢ Format:
Zusammenkunft von Kennern der Branche
Abendveranstaltung, Keynotes/Panel, Networking

o Zielgruppe: Werbungtreibende, Media-Agenturen, Vermarkter

© Online Ad Summit 2018 (11. September 2018, Kdin)

e Format:
Offizielles Pre-Event zur dmexco
Tagesveranstaltung, Keynotes/Panels

- Zielgruppe: Werbungtreibende, Media- und Kreativagenturen, Vermarkter und
Technologieanbieter

Seite 27 | 27.02.2018 | OVK-Webkonferenz 2018



VERMARKTERKREI
; IM BVDW BV DW

Wir sind das Netz

Marktaufklarung — weitere Produkte

© OVK-Report
o Inhalt: Aktuelle Marktzahlen und -themen

e Turnus: Q1 & Q3 eines jeden Jahres
o Zielgruppe: Fachjournalisten, Werbungtreibende, Media-Agenturen, Dienstleister

© Veroffentlichung Adblocker-Rate
o Inhalt: Aktuelle Adblocker-Rate sowie Entwicklung

e Turnus: Quartalsweise
o Zielgruppe: Fachjournalisten, Werbungtreibende, Media-Agenturen, Dienstleister
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Kommunikation 2018

OVK Marktzahlen Webinar
Verdffentlichung Marktzahlen

2018/01

Verdéffentlichung
Adblocker Rate 2017_Q4

Veréffentlichung
Expertenbefragung
cPrivacy

OVK-Report
2018/01

Themenabend
Werbewirkung

Veroffentlichung

Social Media Studie

A Veréffentlichung
Adblocker Rale 2018_QI

A

Relaunch
Werbeformen
(inkl. Webseite)

Themen-
special

4 Digitaler
Salon
*neu*

12.-13. September 2018

ION & CONFERENCE
ONLINE
AD SUMMIT
2018
dmexco Pressekonferenz
Verdffentlichung Marktzahlen
2018702
Veroffentlichung
OVK-Studie
Veroffentlichung
Adblocker Rate
2018_Q2
OVK-Report
2018/02

2018
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Adblocker Rate
2018_Q3

A

Themenabend
Werbewirkung

Digitaler Salon
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Themen-
special
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Vielen Dank fur Ihre Aufmerksamkeit.

© 2016 | Bundesverband Digitale Wirtschaft (BVDW) e.V.



