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Strategie Methodik

Im deutschen Markt besteht der Bedarf nach einer v Die fiihrenden Sell-Side-Plattformen (SSPs) melden
adaquat erhobenen Marktzahl zu den in Deutschland tiber programmatisch gehandelte Nettowerbeumsatze fiir
Programmatic Advertising gehandelten Netto- digitale Display-Werbung.

werbeumsatzen.

In Zusammenarbeit mit relevanten Marktpartner ist
es dem BVDW gelungen, in diesem dynamischen Wachs- ¢ Meldung und Erhebung liber eine neutrale Instanz
tumsfeld eine starkere Markttransparenz zu schaffen. (Wirtschaftspriifer).

v Es erfolgt eine Hochrechnung auf den Gesamtmarkt.

Nettowerbeumsitze im Programmatic Advertising in Deutschland
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Halbjahrliche Entwicklung der Nettowerbeumsiatze im Programmatic Advertising in Deutschland
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Anteil Nettowerbeumsitze im Programmatic Advertising an der OVK-Werbestatistik
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ruppe Programmatic Advertis|

andelten Netto e r ale Display-Werbung auf den Gesamtmarkt). Die Daten cl ro fir 2014 und 2015
fur 2016 wieder. // Digitale Displa % nach Definition des OVK. mmatic Advertisin er Werbekontaktchancen in Echtzeit. //
ebruar 2016
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